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Rubie’s — Darth Vader feiert Karneval!

Hinter der unscheinbaren Fassade in der HiittenstraBe verbirgt sich einer der ganz GroBen im ,jecken
Business”: Rubie’s ist weltweit der gréBte Hersteller von Kostiimen und Accessoires fiir die 5. Jahreszeit.
Im letzten Jahr machte der US-Konzern tiber 300 Millionen Euro Umsatz, davon steuerte die Deutsch-
landtochter 24,3 Millionen bei.

Als Rheinldinder mag man es nicht gerne horen, aber ein Vater des Erfolges sind die Halloween-
Feierlichkeiten der Amerikaner. Mit diesem Geschéft war Rubie’s in den USA gewachsen und grof’ gewor-
den. Zwischen 1998 und 2000 (ibernahm die US-Mutter dann fiinf Firmen in Deutschland, die sich auf
Kostlime, Schminke, Perlicken und Accessoires spezialisiert hatten. 2005 wurden die Aktivitdten in Ber-
gisch Gladbach raumlich und logistisch gebiindelt, im folgenden Jahr in einer GmbH zusammengefiihrt.
Die etablierten Marken wie Jofrika-Schminke blieben weiter am Markt. Heute ist Rubie’s Deutschland auf
14.000 Quadratmeter gewachsen plus 4.000 Quadratmeter im AuBenlager an der Senefelder StraRe. Die
zusdtzlichen 11.000 Paletten-Stellpldtze im Hochregallager zeigen, wie viel Ware hier umgesetzt wird.
Hinzu kommen fast 4.000 Quadratmeter in Troisorf-Spich, hier ist die Jofrika Schminke logistisch ange-
siedelt. In Spitzenzeiten werden bis zu 15 Lkw am Tag be- und entladen. 160 Mitarbeiter sorgen dafiir,
dass alles lauft, saisonal unterstiitzt von 30 weiteren Kraften.

Lizenzgeschift sichert einzigartige Position

Das in Amerika sehr ausgepragte Lizenzgeschift erwies sich auch auf dieser Seite des groBen Teichs als ein
Wachstumsmotor. Marvel, Disney, Hello Kitty oder Star Wars sorgen auBerhalb der nérrischen Zeit fiir
Nachfrage. Rubie’s ist in Deutschland der einzige Anbieter, der solche Lizenz-Kostiime produziert — von
Batman bis Winnie the Pooh. Dazu kommt, dass Weihnachtsmarkte, Oktoberfeste oder Junggesellinnen-
und Junggesellenabschiede immer haufiger verkleidet zelebriert werden. Viele Viter hiillen sich fiir ihren
Nikolausauftritt in ein Produkt von Rubie’s — die Deutschen sind insgesamt , kostiimoffener” geworden.
So hat sich das Jahresgeschift entzerrt, es ist mehr als Halloween und Karneval.



Eigene Kollektion beim Rosenmontagszug vorgestellt

Insgesamt bieten die Experten fiir Verkleidungen 2.500 Artikel an. Jedes Jahr gibt es circa 80 Kostiim-
Neuheiten, gestaltet von den eigenen Designern. Dazu kommen ungefahr 20 Modelle, die aus den USA
libernommen werden und die jeweiligen Neuheiten bei Hiiten, Periicken und sonstigen Accessoires. Die
Produktentwicklung hat iiber ein Jahr Vorlaufzeit. Im Madrz ist der Katalog versandfertig mit den Kollekti-
onen fiir Karneval des Folgejahrs. Anregungen flir Kostiime und Designs kommen von allen Mitarbeitern.
Aus der jungen Innendienst-Mannschaft gibt es ,Kollektionsbeauftragte”, die gemeinsam mit Designern,
AuBendienst und Geschaftsfiihrung die Auswahl treffen. Hier wie in allen anderen Bereichen wird das
Team gelebt. Ein Herz fiir den Karneval muss man bei Rubie’s schon haben. Bewiesen haben es die Mitar-
beiter beim Bonner Rosenmontagszug, wo das Team mit zwei Wagen und FuBgruppe kraftig mitfeierte.

Wachstum und Expansion

Rubie’s Deutschland schreibt eine beachtliche Erfolgsgeschichte. Es ist neben England die gréBte Lander-
gesellschaft in Europa, mit groBem Abstand verfolgt von Frankreich, Spanien und Portugal. Seit 2007 lei-
tet Manuela Steiner alleine die Geschicke des Unternehmens. Organisch wdchst vor allem das Lizenzge-
schéft. Der (ibrige Karnevalsmarkt ist allmahlich ausgeschopft. Position und GroBe von Rubie’s sind bei
der zunehmenden Verdrangung im Markt ein echter Pluspunkt. Manuela Steiner konnte zuletzt einen
wichtigen Wettbewerber ibernehmen, der jetzt unter dem Namen ,Mottoland” integriert wird. Auch die
2013 gegriindete niederldandische Gesellschaft ist eine 100%ige Tochter der deutschen GmbH. Zu finden
sind die Rubie’s Produkte eigentlich in allen Karnevalsladen und vielen Spielzeugldden.

Wenn Sie das ndchste Kostlim anziehen oder sich jeck schminken — wahrscheinlich kommt das Produkt
aus der HiittenstraBe in Bergisch Gladbach.
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Rubies Deutschland GmbH
Hittenstr. 45 - 47

51469 Bergisch Gladbach
Mail: info@rubies.de
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