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Unternehmensportrat Cabra Azul

Ein Laden wie ein Zuhause

Das Unternehmen Cabra Azul ist schwer in eine
klassische Kategorie zu stecken. Modegeschaft,
Atelier, Concept Store oder Veranstaltungsort?
Von allem etwas, vor allem aber ist der kleine
Laden in der LaurentiusstralRe ein sehr
personlicher Ort. Inhaberin Dénise Amaral-
Anders verbindet hier ihre Kreativitdt mit zwei
Heimaten: Bergisch Gladbach und Portugal. Was
in ihrem Geschaft steht, muss ihr selbst gefallen
und zu ihr passen. Statt Massenware gibt es :
selbst gestaltete Textilien, von ihr handgefertigten Schmuck aus Ton sowie portugiesische Keramik,
Tee, Gewdlrzsalze, Blicher und kleine Geschenkideen.

Begonnen hat alles mit ,,just Be. Glad.”. Dénise Amaral-Anders kam die Idee des Wortspiels und
startete, indem sie Taschen und Shirts mit dem selbstgestalteten Schriftzug beplottete. Zunachst
verkaufte Dénise Amaral-Anders ihre Produkte auf dem Wochenmarkt. Die gute Resonanz und ein
freiwerdendes Ladenlokal in der Nahe ihres Wohnorts fiihrten schlieBlich zum nachsten Schritt: Im
August 2024 eroffnete Cabra Azul. Die Schwalbe im Logo schlug schlussendlich die Briicke nach
Portugal, wo die traditionellen Keramikschwalben verbreitet sind.

Zwischen Bergisch Gladbach und Portugal

Schon der Name erzahlt viel Gber das Konzept.
Dénise Amaral-Anders hat pragende
Kindheitserinnerungen an Bergziegen, deren
Glocken und die Ziegenhirten in Portugal. Das
portugiesische Wort fiir Ziegen lautet Cabra.
Azul heif3t blau und ist ihre absolute
Lieblingsfarbe. Cabra Azul - Blaue Ziege ist
damit ein Name fir einen Ort, der ihr sehr am
Herzen liegt, sich nach zuhause anfihlt und
gleichzeitig ein Zuhause fir ihre Ideen sein soll.




Wenn Dénise Amaral-Anders Produkte nicht selbst herstellt, kauft sie bevorzugt in Portugal ein,
moglichst bei kleinen Produzenten und Manufakturen statt bei groBen Herstellern. Das Sortiment
entwickelt sich dabei standig weiter. Mal spielt Keramik eine grofRere Rolle, mal Textilien, Biicher oder
andere Inspirationen. Entscheidend ist weniger ein fester Einkaufsplan als die Frage, ob ein Produkt
zu Cabra Azul passt.

Auch ,just Be. Glad.” hat inzwischen seinen Weg weit lber die Stadtgrenzen hinaus gefunden. Shirts
und Hoodies werden von Gastschiilern mit nach Hause genommen, beim Wegzug aus Bergisch
Gladbach verschenkt oder als Erinnerung an die Stadt gekauft. Selbst internationale Touristen haben
das Wortspiel entdeckt und ein Stiick Bergisch Gladbach bei der Riickreise liber den Atlantik
mitgenommen.

Herzenssache trifft Unternehmertum

Seit der Er6ffnung ist Cabra Azul nach eigener
Einschatzung ,,erwachsener” geworden.
Wirtschaftlichkeit und Professionalisierung spielen
gezwungenermalien eine gréRere Rolle. Gleichzeitig
mochte Dénise Amaral-Anders genau das Personliche
bewahren, aus dem der Laden entstanden ist. Nicht
jede Entscheidung wird ausschlieflich nach
wirtschaftlichen Kriterien getroffen: manche

Produkte bleiben bewusst Herzenssache.

Den unternehmerischen Teil musste sie sich Schritt fir Schritt aneignen. Dénise Amaral-Anders
studierte Sozialpadagogik und arbeitete unter anderem fiir das soziale Netzwerk Stadtmitte der Stadt
und als Theaterpddagogin an einer Gesamtschule. Der Wunsch, kreativ zu arbeiten und Dinge
auszuprobieren, zog sich dabei durch ihren gesamten Berufsweg. Mit ,just Be. Glad.” wagte sie
schlieBlich den Schritt in die Selbststandigkeit.

Mehr als ein Verkaufsraum

Cabra Azul ist jedoch nicht nur ein Ort
zum Einkaufen. So gab es bereits eine
Kunstausstellung und Formate wie
,Book*spiration” oder ,DIY*spiration*
sollen Menschen zusammenbringen
und den Laden zu einem
Begegnungsort machen. Bei
Book*spiration tauschen sich die
Teilnehmenden beispielsweise tGber
Biichertipps aus. So schafft sie einen
Ort flr den personlichen Austausch —
ganz bewusst in der analogen Welt. Sie ist davon lberzeugt, dass es fir unsere Gesellschaft
unheimlich wichtig ist, weiterhin im konkreten Austausch im analogen Raum zu sein.
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Idealerweise sollen daher kiinftig zwei bis drei Veranstaltungen im Monat stattfinden, allerdings nicht
um jeden Preis. Die Themen miissen zu Dénise Amaral-Anders, zum Laden und zu dessen Atmosphare
passen. Der Eventcharakter soll sich organisch aus dem Konzept entwickeln.

Von Laufkundschaft allein kénnte Cabra Azul vermutlich nicht leben. Das benachbarte Arztehaus und
die zugangliche Lage auf dem Weg in die Innenstadt helfen dennoch. Gleichzeitig kommen Menschen
inzwischen gezielt aus anderen Stadtteilen und sogar aus KolIn. lhre Produkte verschickt sie
mittlerweile durch ganz Deutschland. Gerade die Keramikschwalben werden haufig verschenkt und
sorgen so flr regelrechte Empfehlungsketten.

Ein Konzept, das sich verandern darf

Cabra Azul besteht nun seit zwei Jahren in der LaurentiusstralSe. Einen festen Masterplan fir die
kommenden Jahre gibt es bewusst nicht. Dénise Amaral-Anders mochte, dass sich der Laden
weiterentwickelt, neue Ideen Platz bekommen und Cabra Azul in finf Jahren wieder anders aussieht
als heute.

Gewinnmaximierung ist fur sie dabei nicht die Definition von Erfolg. Menschen sollen den Laden
gerne besuchen, Neues entdecken und spliren, dass hinter Produkten und Veranstaltungen
personliche Uberzeugung steckt. So ist in der Bergisch Gladbacher Innenstadt ein Ort entstanden, der
Portugal und Bergisch Gladbach miteinander verbindet — mit viel Kreativitat, Personlichkeit und der
Freiheit, sich immer wieder neu zu erfinden.

Kontakt:

Denise Amaral-Anders
Laurentiusstralle 91
51465 Bergisch Gladbach
www.cabra-azul.de
info.cabra.azul@gmail.co
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